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FABBRICA GIOIELLERIA

mmm m m  VALENZA
V I A  C . C U N IE T T I 16 - TELEFONO 91.107

MARCHIO 301 AL

DITTA

C. ROTA & FIGLIO
FABBRIC A G IO IE L L E R IA

V A L E N Z A

VIA S. SALVATORE - TELEFONO 9 1 .3 0 6

MARCHIO 704 AL

D I T T A

F R A T E L L I

FABBR ICA  O R E F I C E R I A - G I O I E L L E R I A  

VALENZA
V I A  C A R L O  N O È ,  11 - T E L E F O N O  9 1 . 7 1 9  

MARCHIO 128 AL
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E NEL MONDO

UFFICIO VENDITA :

PARM Sa P« A» C O R S O  GARIBALDI, 21 - TELEFO N O  9 2 .7 2 2

VALENZA PO ( i t al y)



FABBRICA OREFICERIA 

E GIOIELLERIA

C A R L O  
I L L A R I O  & Fu

S . P. A .

Viale Benvenuto Celiini n. 12 - Telefono 91.318 V A L E N Z A  PO

BATAZZI & C
S. R. L. - Capitale Sociale L. 3 .000.000

Laboratorio  

per la lavorazione 

dei metalli preziosi 

delle ceneri 

e dei residui

auro - platino - argentiferi

V A L E N Z A

V I C O L O  DEL  P E R O  N. 16 - T E L E F O N O  9 1 3 4 3

A g e n z i a  in  A L E S S A N D R I A

VIA MILANO,  40  -  T EL EF .  3 6  53

F O N D E R I A

L A M I N A Z I O N I

A F F I  N A Z I  0  N I

C L O R U R I

N I T R A T I

P L A C C A T I
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EXPORT • SALE • OFFICE

Gold and j e w e l l e r y

VALENZA
V I A  M A Z Z I N I ,  E D

L A B O R A R T
□  I RONZA - GAUDINO - TEIA

Fabbrica Oioiel leria - Oreficeria

M A R C H I O  BBS AL

Fabbrica di oreficeria e gioielleria M e t a l l i  p r e z i o s i

“ ORIV” “ ORIV”
di L U I G I  R IV E R A di L U I G I  R IV E R A

V A L E N Z A  P O V A L E N Z A  P O

CORSO MATTEOTTI, 14 TELEFONO 91.250

M A P C H 1 C

VIA CARLO NOE’, 4 TELEFONO 92.751

3 a 5 1 AL

— Laboratorio Analisi e Lavorazione Metalli Preziosi

delle Ceneri - Pulimenti e Residuati Auro-Piati-- 

niferi-Argentiferi - Fondite - Affìnazioni - Saggi
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M a r c h i o  3 6 3  A L

F.LU BORIA
F A B B R I C A N T I  O R E F I C E R I E  E G I O I E L L E R I E

C. C. I. A. 39153 - A L E SSA N D R IA

V A L E N Z A  PO

V ia  C. Cunietti, n. 4 - Telefono 91.261

M A R C H IO  671 AL

Carnevale Aldo
FABBRICA OREFICERÌA 

G I O I E L L E R I A

Via Trieste ang. Via Sassi, 18 - Tel. 91.662 

VALENZA PO

Con le nuovissime till ruzzai urti di laboratorio, 
la competenze uitrevenlenneie di lavoro

Ivaltl
oppi, può oiirire le più perielte 

co p ie  lolograliche dei vostri 
oggetti d'oreficeria.

Per i vostri cataloghi, consultate 
e provate :

VALENZA PO
V ia  L ega Lom barda n. 7 
T elefono 91.656

Marchio 160 AL

(2uncili

F A B B R I C A N T I

G I O I E L L I E R I

IMPORT - EXPORT 

O d iern a  JDo

VIA TRENTO, N. 6 -  TELEFONO 91.338

M A R C H IO  529 AL

F.LL1 RA1TER1
Oreficeria in Granate ■ Rubini 

Acquamarine 

VALENZA PO

Via G. Carducci, 1 Telefono 91.968

L A  F A B B R I C A

Il.......
«

llimiil

iiiui||

|

n>
..

#  i n »
IlllIlflIllIMllI

HI
liilhii

RIVESTIMENTI HERE GOMME PER M1CR0FUS10M 

VLA SA SSI, 4  - TEL E F. 92.600

VALENZA PO

Vi garantisce con i suoi prodotti 
una fusione perfetta
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M A R C H IO  286 AL

1E CLEMENTE 8  VACCARID
fabbrica oreficeria e gioielleria 

V A L E N Z A  PO

VIA 29 APRILE, N. 13 ■ TELEFONO 91.064

MARCHIO 408 AL

Rino Cantamessa
FABBRICA OREFICERIA E GIOIELLERIA

(creazione propria)

VALENZA PO'

Laboratorio: Via Giusto Calvi - Tel. 92-243 
Abitazione: Viale Vicenza n. 28 - Tel. 91-336

MARCHIO 703 AL

Ficalbi Renzo
di BALDASSARE

ORAFO -  GIOIELLIERE

Lavorazione propria — Esclusività: 
Portacipria - Portasigarette - Brac­
ciali - Borse tessuto - Trousses - Ros­
setti - Ricopertura accendisigari 

Guillocher e smalti

Vie. Stanchi, 7 - VALENZA PO ■ Telef. 92.216

DoN. Chim. L. LENTI
METALLI PREZIOSI

SEPARAZIONE - ANALISI - CAMBIO 

MACINAZIONI E S AG G I C E N E R I  

M E T A L L I  P R E Z I O S I

VALENZA PO

Via Mazzini, 1 - Tel. 91.615 - Via Palesilo, 3 - Tel. 91.213

ATTILIO AGLIOTTI
FABBRICA OREFICERIA

417 AL • Marchio d’idenlifìcaiione

Orecchini - Anelli Z. B. e fantasia

CREAZIONE PROPRIA

VALENZA PO
VIALE DANTE, 9 (Condominio Civitas, - TEL. 91.579

Ditta DEAMBR06I CARLO
F A B B R IC A N T E  O R E F IC E R IE  E G IO IE L L E R IE  

Anelli in pietre di colore fine e sintetiche 
MARCHIO 299 AL

VALENZA PO -  Via F. Cavallotti. 29 - Tel. 91.092

LUNATI  G I N O
F A B B R I C A  O R E F I C E R I A

S P E C IA L IT À ’ S P IL L E  -------------  V A S T O  A S S O R T IM E N T O

Marchio 689 al

VALENZA PO -  Corso Garibald i, 26 - Tel. 91.065

MARCHIO 307 AL

Guasco Aldo
FABBRICA OREFICERIA

CREAZIONE PROPRIA

Specialità: Collane — Bracciali

VALENZA PO
C.so Garibaldi, 5 Telef. 91.921
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M IO T T I CftRLO
Fabbrica Gioielleria

Lavorazione propria su dise­

gni e preventivi in 

Oro Bianco - Rosa - Platino

VALENZA PO - VIA S. SALVATORE, 4 - TEL 91.319

F ab b rica  o re fice r ia

n u G R A S S I
M A R C H IO  593 A L  j 

A nelli per donna e spille

O  aleuta P o

VIA NOCE, 16 TELEF. 91.797

MARCHIO 150 AL

LUIGI (  MARIO ZAVANOKE
O r e l  i c e r i a  e  ( g i o i e l l e r i a

M A R C H I O  3 7 4  A l

V A L E N Z A  P O

V I A  A N C O N A ,  9 - T E L E F .  9 1 . 1 1 9

M AR C H IO  482 A L

VINCENZO BAGGIO S FGATELLO
F abbrica G ioielleria

Corso M atteotti ang. via Ancona - Tel. 92.360

V A L E N Z A  PO

ditta SCORCIONE FELICE
DI ALBERTO VITALE & BICE SCORCIONE 

F A B B R I C A  G I O I E L L E R I A

VALENZA -  VIA TRIESTE, 3

T E L E F O N I: FA B B R IC A  91.203 - A B IT A Z IO N E  91.201

Soro & De Grandi
FABBRICANTI OREFICERIA - GIOIELLERIA

liiliii: iiiiiiii limili MARCHIO 626 AL i:;iii;iiiiiiiiiiiiilii:

V A L E N Z A  PO

VIA PISA N. 18 — TELEFONO N. 92.777

BONZÀNO LUIGI [u Giacomo
MARCHIO 672 AL

M A T T A  & G O R E *™
iiiinii FABBRICA OREFICERIA E GIOIELLERIA iiiiiiii Fabbricanti orefici e gioiellieri

-----------Creazione p ro p ria ------------

VALENZA PO - Via T ren lo , 7 - Tel. 91.465 Via Sassi, 16 — VALENZA PO — Telef. 91-592

V i l i



MARCA Ol FABBRICA

T E L E F O N O  N. 26-11 
T E L E G R A M  M I:  I M A  

CASELLA POSTALE 27

A R G E N T E R I E  A R T I S T I C H E  - P O S A T E R I E

I.M.A. - GUERCI & C.
CASA FO N D A TA  NEL -1920

_________________________ S. R. L. _________________________

VIA DONATELLO N. 1 - ALESSANDRIA - [SPALTO BORGOGLIO|

A R G E N T ER IE  ARTISTICHE • C E S E L L I  E SBALZI 

VASELLAME PER TAVOLA • SERVIZI CAFFÈ’ • CANDELABRI 

COFANETTI • CENTRI TAVOLA • JATTES • VASI • ANFORE 

CRISTALLERIE E PORCELLANE ESTERE • POSATERIE

CREAZIONI PROPRIE • ESPORTAZIONE • ARGENTO 800 e 925°/00

s. p. I.

S E D E  C E N T R A L E :

VALENZA PO (Alessandria) Viale Dante, 9 

Telefono 92 324
C.C.I.A. Alessandria 64770

Filiale di MI  LANO

Via F. Baracchini, 10 - Telefono 80 6148

Ufficio vendita 

delle fabbriche di 

oreficeria e gioielleria:

G A R A Y E L L I  A L D O  

A N N A R A T O N E  P I E T R O  

M O L I N A  O T T A V I O
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ISTITUTO m i l  SUI NOLO DI TOOIMO
------------------------------------ISTITUTO FONDIARIO DI DIRITTO PUBBLICO FONDATO NEL 1563 -------------------------------------

FONDI PATRIMONIALI : L. 5.700.000.000 

Depositi fiduciari e cartelle fondiarie in circolazione: 330 miliardi

D irezione  Generale : T O R I N O

Sedi a GENOVA - MILANO - ROMA 

146 F ilia li in PIEMONTE - LIGURIA - LOMBARDIA

SUCCURSALE DI VALENZA - CORSO GARIBALDI, IO

T U T T E  LE OPERAZIONI ED I SERVIZI DI BANCA 

C R E D I T O  F O N D I A R I O
BANCA A G EN TE PER IL  COMMERCIO D E I CAMBI

MARCHIO 33 4  AL

VAR0AIA & BIST0LFI
R. E. L. O . R. 1.

L o m fa ìd i Q iouaimi & C.

FABBRICANTI OREFICERIA

S p ec ia lità : Spille fantasia 

Vasto assortimento - Export

FABBRICA OREFICERIA
VALENZA PO

VIA SASSI, 8 - TEL. 91.243 - VALENZA PO Viale Padova, n. 40 . Telefono 91.179

y ^ h s l i s io  " P ie t r o

]□> J[ 1C X  2AV

ID is c o n l i  / Q n g e lo
O R E F I C E R I A

A R T IC O L I IN  G R A N A T A  E F A N T A S IA
M ARCHIO 700 A L

SPILLE - BOCCOLE - ANELLI - BRACCIALI - FANTASIE

VALENZA PO VALENZA PO
Vicolo del Pero Telefono 92.185 VIA PINEROLO, N. 3 - TELEFONO 91.984
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PALUM BO  PIETRO

V A L E N Z A
V I A  S A L M O Z Z A ,  1 - T E L E F . 9 1  2 9 2

F A B B R I C A  

O R E F I C E R I A  E 

G I O I E L L E R I A
M a r c h i o :  AL 6 0 3
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Una novità assoluta nel campo delle apparecchiature di fusione:

Fonditrice elettrica e centrifuga combinate per la colata 
e la centrifugazione simultanea di metalli a punto di fusione 
inferiore ai 2.000° C.

Una fusione

• RAZIONALE
• IGIENICA
• METALLURGICAMENTE PERFETTA mod. HLS - 1

Fonde e centrifuga elettricamente:

• ARGENTO

• ORO GIALLO
• ORO BIANCO
• LEGHE PLATINATE

• PLATINO

Brevetto mondiale

R ich ie de te  l 'o p u s c o lo  il lu s tra to  o p p u re  senza  a lcu n  im p e g n o  la v is ita  d i un ns. in c a r ic a to  che  vi p o trà  fo rn ire  

o g n i d e tta g lio  te c n ic o .

Il nostro Centro Tecnico - Sperimentale pone gratuitamente al Vostro servizio la propria 
attrezzatura per assolvere con la massima serietà ad ogni Vostra esigenza dimostrativa.

A R N O  LINDNER - M Ü N C H E N  25
Rappresentante :

IMPERIALI & BELTRAMINI - MILANO - P.za BORROMEO, 14 - TEL 898.626

XII
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della X X X V I I I
F I E RA DI  M I L A N O

Per l’oreficeria valenzana partecipare alla Fiera di Milano è ormai dive­
nuto quasi una tradizione. Questa grande rassegna delle forze economiche 
italiane, presenta, ad ogni primavera, il riassunto dell'attività, i risultati 
positivi che le aziende hanno ottenuto nel corso di tutta l’annata. Con 
una occhiata —  certo non superficiale —  al padiglione che gli interessa 
il competente può osservare tutta una gamma di fatti che vanno dalla 
conferma della importanza e della serietà di una azienda, alla scoperta 
di un nuovo, promettente organismo, alFìmporsi potente di una tecnica, 
di una moda, di un prodotto, i quali, magari all’edizione precedente ave­
vano fatto un timido apparire che non lasciava prevedere lo sviluppo 
seguente.
Osservare attentamente la partecipazione delle aziende alla Fiera di Mi­
lano e di tutte le esposizioni di vera importanza nazionale è sommamente 
istruttivo. Se ne possono ricavare indizi che, ben interpretati, forniscono 
una guida costante e sicura nelle scelte e negli acquisti.
Perciò per fornire ogni possibile dato di fatto ai nostri lettori, ai quali 
gli impegni di lavoro non hanno permesso la classica ” capatina in Fiera ”, 
per rammentare a coloro che la ” capatina ” l'hanno potuta fare tutto ciò 
che concerne la produzione or afa-argentiera di Valenza e della provincia 
di Alessandria, abbiamo pensato di preparare, in più del nostro solito 
testo, questa documentazione.
Non abbiamo potuto, fare una esposizione completa, comprendente tutte 
le aziende, che in un modo o nell’altro hanno partecipato a questa 
XXXVIII edizione. Varie ragioni vi si sono opposte; la brevità del tempo 
a disposizione è una di esse, ma non la fondamentale.
Hanno giovato maggiormente vari altri fattori :
Se avessimo voluto indicare la provenienza di tutti i prodotti, avremmo 
dovuto —  sopratutto per l’oreficeria —  illustrare forse tutte le aziende 
valenzane, ed alessandrine proprio perchè esse, direttamente od indiretta­
mente vi hanno partecipato nella quasi totalità.
E per seicento aziende, ci sarebbero occorse non otto o dieci pagine, ma 
un intero volume!
Inoltre, molte ditte partecipano, con maggiore impegno, ad altre manife­
stazioni fieristiche —  la Mostra mercato dell’artigianato a Firenze per 
esempio —  e ci è parso giusto riservare la loro illustrazione all’ambiente 
che maggiormente si adatta ai loro intendimenti commerciali. Moltissime 
altre ragioni militano ancora a giustificazione della frammentarietà docu­
mentaristica della nostra esposizione.
Ma non ci pare il caso di insistere oltre, ricordiamo solo che è questo 
il primo di una lunga serie, di ” panorami ”, e quelli che seguiranno ci 
daranno modo di rimediare alle sue eventuali lacune.



(2o Ŝlanci
dell /Qssocia^ioae O lDaleu$ana

Ma. «6®.#

COMPOSIZlo

Apriamo la documentazione di questa XXXVIII Fiera 
di Milano con alcune considerazioni sullo stand col­
lettivo che ogni anno rappresenta — a mezzo della 
Associazione Orafa — tutte le aziende valenzane.
Gli obbiettivi che si possono raggiungere con uno 
stand collettivo sono moltissimi e disparati, ma a ben 
giudicare se tale mezzo abbia assolto il suo compito 
occorre conoscere anzitutto quale meta si vuole rag­
giungere.
La partecipazione fieristica — quest’anno come lo 
scorso anno — è stata orientata essenzialmente a pro­
pagandare la Mostra Permanente, naturalm ente senza 
dimenticare la valorizzazione di Valenza anche sul 
piano nazionale.
Perciò, come già lo scorso anno, l’insieme dello stand 
ha offerto agli sguardi dei visitatori una serie di 
grandi pannelli fotografici illustranti l'attività di Va­
lenza. C’era però, in più una novità: su una vetrina, 
attrezzata a schermo cinematografico, è stato proiet­
tato, per tutto il periodo di fiera, un film a colori, 
parlato in quattro lingue che illustrava la Mostra 
Permanente, gli itinerari per giungere a Valenza, ed 
invitava, con il sorriso di graziose fanciulle adorne di 
monili, a visitare il nostro centro orafo.
Vi possono essere, ed è giusto che vi siano, diversità 
d’opinioni sulla scelta degli scopi da raggiungere con 
lo stand di Milano, ed anzi sarebbe a nostro avviso 
utilissimo che quelli attuali si integrassero con altri 
dei quali va sempre più manifestandosi la necessità.

Ma è innegabile che anche quest'anno il risultato otte­
nuto è stato pari alle aspettative.
L'affluenza di grossisti e negozianti stranieri è stata 
veramente notevole. La maggior parte di essi aveva 
già sentito nominare la mostra, ma — e qui si è dimo­
strata  veramente l’utilità — hanno avuto bisogno del 
nostro personale in fiera per una quantità di informa­
zioni accessorie.
Ad esempio, moltissimi hanno domandato se le tratta-, 
tive coi fabbricanti sarebbero state dirette o tram ite 
la Mostra, se durante la visita sarebbero stati assistiti 
dal personale, quale era la via migliore per recarsi a 
Valenza, e tu tta  una folla di richieste che dimostravano 
l’effettivo interesse ed il desiderio di esaminare con 
serietà d’intenti quanto poteva essere loro offerto at­
traverso la esposizione valenzana.
Insomma, un lavoro preparatorio che ha dato imme­
diatam ente i suoi frutti, valutabili dal forte incremento 
subito dal numero di visitatori della Mostra Perma­
nente.
Bilancio nettam ente positivo dunque, che dimostra 
la utilità e la necessità, per il nostro centro orafo di 
far sentire costantemente la propria presenza sui 
mercati.
Bilancio, possiamo aggiungere, altam ente istruttivo, 
che ci ha insegnato molte cose da fare per le prossime 
iniziative: la PERMINDEX, ad esempio, che aprirà i 
suoi battenti a Roma in occasione delle prossime 
Olimpiadi, ed al cui appuntamento, Valenza orafa 
certam ente non mancherà.
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U n a  v e d u ta  d e l l ’e s te rn o  d e llo  S ta n d  d e lla  A s s o c ia z io n e  O r a fa  V a le n z a n a

ETTORE GARBIERI & F.'u
La fab b rica  di G ioielleria di E tto re  ed O rtensio  
G arb ieri può considerarsi, so tto  tu t t i  gli aspe tti, 
u na  giovane azienda, sia p e r l’epoca della sua 
nasc ita  — che risale ai p rim i period i del dopo­
gu erra  — sia p e r il d inam ism o giovanile che an i­
m a — p u r nella p iena m a tu rità  — i suoi tito la ri. 
Due sole cose sono di vecchia d a ta : la loro  espe­
rienza nel ram o e le solide am icizie con la m aggior 
p a r te  dei gioiellieri d e ll'Ita lia  cen tro  m erid ionale , 
acquisite  in m olti ann i di com m ercio  orafo  p er 
conto  di rinom ate  d itte  m ilanesi e valenzane ; 
en tram b e  q u an to  m ai preziose p e r im p o sta re  e 
con tinuare  nel m igliore dei m odi la loro od ierna 
attiv ità .
La p roduzione G arb ieri è a r tic o la ta  sulla confe­
zione a ca ra tte re  artis tico -artig ianale  della gioiel­
leria  fine.
Viene però  in p a rtico la re  m odo c u ra ta  la esecu­
zione degli anelli, il cui vasto  a sso rtim en to  p e r­
m ette  un 'am p ia  sce lta  di m odelli e di prezzi.
P u r non tra scu ran d o  im p o rtan ti ram ificazioni di

clientela in  a lta  Ita lia , la m aggior p a r te  di questa  
produzione è d ire tta  al M eridione.
Più di recente , la d itta  G arb ieri si è c im en ta ta  
anche nel cam po della esportazione sv iluppando 
iniziative che vanno via via concludendosi con 
p ro m etten ti r isu lta ti.
E d è p ro p rio  a questo  p rincipa le  m otivo : l’espo r­
tazione, che deve ascriversi la sua rinnovata  p a r ­
tecipazione alla X X X V III F iera  di Milano.

U n  t ip ic o  o g g e tto  d i  o re f ic e r ia  p r o d o t to  d a  G a r b ie r i .
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LA DITTA

L. I. M. A.
LAVORAZIONE ITALIANA METALLO ARTISTICO

quell’epoca, una chiara esperien­
za di meccanica di precisione 
mentre Carlo Cornaglia aveva 
fin’allora speso il meglio della 
sua attività nei laboratori d'ar­
genteria) ha dato origine ad un 
complesso industriale la cui pro­
duzione specializzata occupa un 
posto a sè, nella vasta gamma 
merceologica che il negozio di 
oreficeria deve in ogni caso po­
ter presentare.
Perciò agli iniziatori di questa 
azienda va il merito, oltre che 
di una produzione accurata e 
soddisfacente nella qualità di aver

Da trentatrè anni la L.I.M.A. 
svolge la sua attività, e precisa- 
mente dal 1927 quando due ami­
ci Luigi De Bernardi, e Carlo 
Cornaglia decisero di unirsi per 
impiantare una piccola azienda, 
che, man mano cresciuta e svi­
luppatasi, ha raggiunto l'attuale 
estensione. Il felice connubio di 
due diverse specializzazioni (Lui­
gi De Bernardi, aveva, già in

saputo centrare le caratteristi­
che di un genere al quale fa co­
stantemente riscontro una preci­
sa e continua richiesta della clien­
tela.
Oggi la L.I.M.A. conta circa set­
tanta dipendenti e, pur conti­
nuando ad avvalersi della direzio­
ne dei due fondatori i quali con­
tinuano la loro opera con giova­
nile impegno, pone le sue spe­
ranze di futuro sviluppo sulle 
giovani leve: De Bernardi junior 
ed il sig. Consonno, genero del 
sig. Cornaglia.
La specializzazione raggiunta dal­
la L.I.M.A. permette l'immissio­
ne sul mercato di articoli dal 
prezzo ragionevole (che è un no­
tevole allettamento per l'acqui­
rente), e non impedisce di spazia­
re attraverso una molteplice va­
rietà di modelli.
Cornici portaritratti, quadretti 
con miniature sacre e profane, 
cofanetti portagioia, articoli sa­
cri, crocifissi, portarosari, porta­
cipria escono dalla L.I.M.A. e per 
ogni articolo è un continuo evol­
versi di nuove idee, di nuove 
realizzazioni.
La L.I.M.A. ormai da molti anni 
produce, oltre che per il merca­
to nazionale, anche per mercati 
esteri, ed è perciò ormai anche 
per essa una normale necessità 
il partecipare alle fiere, alle mo­
stre, nazionali ed internazionali 
per far sempre maggiormente co­
noscere i proprii prodotti, le pro­
prie novità ; per far sentire al Ne­
goziante la sua presenza viva e 
per concretare la continua cura, 
l’assistenza, che ogni industria 
degna di questo nome si sente 
oggi obbligata a prestare ai suoi 
clienti.
La sua presenza alla XXXVIIP 
Fiera di Milano ed in numero­
se altre precedenti edizioni è per­
ciò la palese dimostrazione del 
livello e dell'importanza raggiun­
ta, ormai molto distante da quel­
lo della piccola azienda di via 
Mazzini, nella quale, trentatrè an­
ni or sono due amici, diedero ini­
zio alla loro attività.
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Veduta esterna dello stand della Ditta Montaldi alla  38“  Fiera di Milano.

Sono trascorsi orm ai 33 anni, da quando Carlo 
Montaldi, con l'allora giovanissimo fratello Te­
renzio, diede vita a questa azienda. Nata come 
una piccola unità artigiana che traeva la sua ra­
gione d ’essere dal lavoro e dalla capacità dei suoi 
titolari, la loro stessa costanza ed il loro impegno 
l ’hanno a poco a poco trasform ata alla odierna 
stru ttu ra  industriale. Dopo una lunga permanenza 
nei locali di via Lega Lombarda, durante la quale 
subì graduali e costanti miglioramenti nella orga­
nizzazione e nelle attrezzature, la Ditta Montaldi 
& C. ha trasferito  la sua sede — ormai da due 
anni — in un modernissim o fabbricato di viale 
Santuario (Palazzo Garden) — dove tu tto  vi è 
stato  razionalm ente disposto, tenendo presente 
le necessità commerciali, tecniche e produttive, e 
le basilari esigenze di igiene e confortevolezza 
am bientale utili al miglior rendim ento qualitativo 
e quantitativo delle maestranze.
Si ha l’im pressione che Carlo e Terenzio Montaldi 
e Giuseppe Battezzato il terzo m em bro della so­
cietà abbiano voluto e preordinato, da lungo tempo 
le caratteristiche della loro azienda, lasciando ben 
poco al caso e, anziché lasciarsi guidare dalle 
sem pre mutevoli condizioni dei mercati, indiriz­
zandola verso un line preciso che, evidentemente, 
rappresenta la loro concezione di azienda ideale. 
Questo complesso produttivo dedica all’esporta­
zione parte dei suoi prodotti da almeno sei o sette 
anni. E’ dunque una delle prime ditte valenzane 
che hanno intuito ed apprezzato tu tte le possibi­
lità e vantaggi che ad un ’azienda si offrono quan­
do essa dispone di uno sbocco sul m ercato estero. 
Tuttavia la sua s tru ttu ra  è sem pre rim asta orien­

tata per la produzione sul m ercato italiano. Il 
« cliente » per eccellenza è sem pre ritenuto quello 
italiano; le maggiori cure, il maggior impegno 
produttivo sono sem pre stati rivolti a lui.
Altra caratteristica saliente, forse la principale, è 
senza dubbio il servizio speciale (riservato alla 
propria clientela) di esecuzione dei gioielli « su 
commissione ». Si tra tta  com ’è noto di un servizio 
che poche ditte produttrici effettuano volentieri. 
Per contro, questo servizio è sempre apprezzatis- 
simo dal gioielliere negoziante perchè logicamente, 
la cura, l’impegno che il servizio commissioni esi­
ge da parte del fornitore non può non destare di 
riflesso nel cliente un legame più profondo e cam- 
prensivo del semplice rapporto  che suole aversi 
fra venditore e com pratore.
Che il rapporto  produttore-negoziante debba es­
sere im postato sui concetti che abbiamo prima 
illustrato, è una profonda convinzione dei titolari 
della Ditta M ontaldi; i quali, non fanno certo 
m istero di avere sempre cercato di raggiungere 
questo scopo.
La produzione della Ditta Montaldi & C. — si tra t­
ta di gioielleria, m antenuta però entro ragionevoli 
limiti di costo — raggiunge la maggior parte delle 
città di provincia dell'Italia Settentrionale e Cen­
trale.
La sua presenza alla XXXVIII Fiera di Milano è 
dovuta a varie ragioni di cui le principali sono la 
necessità di intrattenere, una volta di più i con­
tatti personali con i clienti, utilissimi — dato il 
particolare tipo di produzione a dare l’avvio di 
sempre migliore collaborazione — e l'increm ento 
delle vendite sul mercato interno ed estero.

6



La PARM è una società per azioni costituita fra i 
titolari di alcune aziende orafe allo scopo di espor­
tare in tutto il mondo i prodotti di oreficeria e 
gioielleria.
Le aziende dalle quali ha preso vita questa orga­
nizzazione di vendita, che peraltro è del tutto 
autonoma ed indipendente sono tre e le forniscono, 
insieme a molte altre, la produzione che questo 
complesso destina all’esportazione.
Si tratta delle ditte Annaratone, Rota e Mora- 
glione.
La ditta Annaratone Facciotti & Aragni, iniziò 
la sua attività nel 1940 e si assestò definitivamente 
soltanto nel dopoguerra.
Fin dall’inizio, resistendo alla facile tentazione di 
quel tempo che consigliava di produrre tutto ciò 
che veniva richiesto anche a scapito della qualità, 
la ditta si è mantenuta su un proprio genere di 
oreficeria-gioielleria, che, pur rinnovandosi nelle 
idee e nel gusto, l'accompagna tutt'ora nel suo 
sviluppo.
Si tratta di una lavorazione destinata prevalente­
mente all’Italia Settentrionale e Centrale, alla qua­
le si è saputo mantenere il carattere di produ­
zione artigianale (nel senso migliore della parola) 
nonostante l'azienda abbia da tempo ormai rag­
giunto un assetto industriale. La ditta Annaratone 
ha ormai completato il suo piano di rinnovamento 
organizzativo ed è perciò imminente il suo trasfe­
rimento in nuovi locali rispondenti alle attuali 
esigenze.
La ditta Rota Costantino, è sorta invece fin dal 
1919, e, per la sua produzione potremmo ripetere, 
che, almeno in senso lato, essa ha una caratteri­
stica uguale a quella già citata. Anche qui, infatti, 
il concetto di produzione a carattere artistico-arti- 
gianale, è stato mantenuto nonostante l’espansione 
dell'azienda. Tuttavia, i suoi titolari non sono in­
sensibili alle nuove esigenze della modernità e

della razionalità, intesa come fattore economico 
eminentemente positivo.
Lo dimostrano gli ambienti nuovi, confortevoli 
nei quali i dipendenti della ditta Rota svolgono, 
già da un paio d’anni, il loro lavoro. Nel dettaglio 
possiamo precisare che la Ditta Rota si orienta 
maggiormente verso la produzione di gioielli in 
oro bianco, adatti al mercato dell’Italia Meridio­
nale.
La ditta Moraglione ha un indirizzo artistico arti­
gianale particolare. La produzione è indirizzata 
verso l’oreficeria e la media gioielleria. Presenta 
un assortimento capace di interessare il negoziante 
per una sua vastissima gamma di differenti mo­
delli e articoli.
La ditta Moraglione copre sul mercato italiano, 
principalmente il Veneto, la Lombardia, e la Li­
guria.
Nata circa vent'anni fa, ha operato un completo 
rinnovamento sia negli ambienti che nelle attrez­
zature per far fronte alle maggiori esigenze. ' 
Concludiamo, dopo questo esame circostanziato, 
dicendo che la PARM, attraverso la quale ven­
gono convogliati all'estero i prodotti di aziende 
come quelle che abbiamo esaminate, ha raggiunto 
un’armonica fusione di unità produttrici che per­
mette di affrontare con sicurezza le incognite del 
commercio estero. Nel contempo sa egualmente 
mantenere una vera elasticità di produzione, la 
sola che possa conservare la caratteristica del 
gioiello valenzano, quella che lo rende così ricer­
cato sui mercati esteri : la netta impronta della 
lavorazione artigiana dove l’estro e la fantasia si 
sbrigliano in una miriade di modelli, ben distante 
dalla monotonia di certi complessi industriali.
La presenza della PARM alla 38a edizione della 
Fiera di Milano e l'accoglienza che gli acquirenti 
esteri anche quest’anno hanno riservato al suo 
prodotto è la più sicura dimostrazione di una for­
mula che ci auguriamo si diffonda molto di più.
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Una veduta del Reparto oreficeria-gioielleria della ditta « Prato & C. » .

la PRATO & C.
La Prato & C., presente anche quest'anno a Mi­
lano, è quella che comunemente viene definito 
un'azienda « nuova ». Il termine — generico di 
per sè — potrebbe attagliarsi altrettanto giusta­
mente ad una ditta dalle origini recenti, ma 
« vecchia » nelle concezioni organizzative dei suoi 
titolari come ad un'azienda che, pur vantando se­
coli di vita si adegua prontamente ai tempi ed 
alla tecnica moderna risultando « nuova » per i 
risultati che consegue.
Per la Prato & C., occorre specificare che l'azien­
da è « nuova » in tutti i sensi della parola. 
Giovane, di fatti, deve definirsi un’azienda che 
ha otto anni di vita, (essa sorse nel 1952 sotto 
i nomi di Giuseppe Prato ed Elvezio Braggione) 
e che solo nel '54 completava la sua ragione so­
ciale, trasformandosi in « Prato e C. » per l'ade­
sione di un nuovo socio: Bruno Bensi.
Giovane maggiormente, se si pensa che solo nel­
l'Agosto scorso questo complesso trovava la sua 
sede definitiva e modernissima, nello stabile di 
Via Ancona.
Giovane infine, per la modernità delle concezio­
ni organizzative che, fin dal primo sorgere, han­
no contrassegnato la sua attività.
L’azienda punta, con l'audacia propria della gio­
ventù, a realizzare un « en plein » in tutte le di­
rezioni: Gioielleria, Oreficeria, Smalti, Orologeria 
speciale, Produzione e Vendita ai negozi ed — in

aggiunta — Agenzia di zona per numerose marche 
di orologi.
Tutta questa attività, riflette, nell’organizzazione 
interna come una poliedrica faccettatura dalla 
quale si intravedono i numerosi reparti.
Il negozio di vendita di orologerie, riservato alla 
clientela locale, il reparto montaggio orologi, 
quello delle casse da orologio (forme speciali) de­
stinate ai negozi dell’Italia centro-meridionale, ed 
infine il nerbo più importante, il laboratorio di 
oreficeria e gioielleria, con annesse le sezioni per 
la smaltatura, il finissaggio, le fusioni, gli im­
pianti di recupero ulteriormente divisi in due 
rami: acque di lavaggio e ceneri.
Ognuna di queste attività occupa uno o più am­
bienti dei due piani che formano l'edificio.
Ma vale la pena di menzionare anche le restanti 
attrezzature, le quali, pur non direttamente utili 
alla produzione rendono confortevole ed igienica 
la permanenza degli operai nell'ambiente di la­
voro e ne stimolano indirettamente il rendimen­
to. Un ambiente speciale, appositamente riser­
vato per tutti i trattamenti da farsi con gli acidi, 
garantisce la salubrità degli altri reparti. Docce 
e spogliatoi completano igienicamente il com­
plesso e rendono più agevole il recupero aurifero. 
Naturalmente, una tale organizzazione, non è fine 
a se stessa; ma si risolve in produzione. Questa, 
come abbiamo detto abbraccia un po' tutti i 
campi e oltre ad essere incanalata, direttamente 
ai negozianti italiani, in questo particolare mo­
mento si dirige in buona quantità verso i mer­
cati esteri.
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La G. A. M.

La G.A.M. è una società com m issionaria form ata 
dai titolari di tre  fabbriche di oreficeria: Aldo 
Garavelli, Pietro Annarratone, Ottavio Molina, ed 
ha come fine fondam entale quello di raccoglierne 
la produzione e di convogliarla ai m ercati esteri. 
A somiglianza di varie altre organizzazioni consi­
mili, la G.A.M. — che è nata nel 1957 — può defi­
nirsi un serio tentativo di im postare su base più 
larga la attività — nel settore commerciale — di 
aziende dalle caratteristiche produttive em inente­
mente artistico-artigianali.
Com’è naturale, si ritiene che tale base sia econo­
micamente ed organizzativamente la più adatta 
alle attuali esigenze commerciali ed al fu turo  svi­
luppo dei rapporti internazionali nel quadro del 
M.E.C.
Evidenti sono quindi le principali caratteristiche 
ed i compiti della G.A.M. : risolvere su un piano 
collettivo il problem a delle vendite all’estero, am ­
pliare qualitativam ente e quantitativam ente un 
unico assortim ento di prodotti, evitare inutili od

Fiera di Milano

add irittu ra  dannose concorrenze; rilevare utili in­
formazioni sui m ercati esteri per orientare con 
maggior probabilità di successo le caratteristiche 
di produzione.
L 'attività della G.A.M. è lim itata, almeno per ora, 
alla esportazione. Ne consegue che la presenza 
alla XXXVIIP Fiera di Milano è m otivata dalla 
partecipazione della clientela stran iera che ogni 
anno affluisce num erosa a questa esposizione.

La 0. R.V.A. L. 

L A B O R A R T

Lo stand in Fiera

N ata nel 1953, per opera di due 
degli a ttuali proprietari, — sotto 
il nome di Ronza e Gaudino — ha 
bruciato le tappe, estendendo ra ­
pidam ente la sua attività fino a 
raggiungere, — dopo il 1957 con 
l'avvento di un terzo socio e la 
nuova denominazione di Laborart 
— una consistenza produttiva che 
la pone sul piano di molte ditte 
orafe ben più anziane. I suoi gio­
vani e dinamici titolari sono Fau­
sto Ronza e Piergiorgio Gaudino, 
che la iniziarono e Giorgio Teia, 
unitosi più tard i a com pletare 
l’in traprendente terzetto.
Ciascuno di essi ha compiti ben 
definiti nell’azienda per i quali 
evidentem ente m ostra particolare 
predilezione, e ne consegue una 
organizzazione agile, scattante, 
perfettam ente affiatata.
Ambienti di lavoro modernissimi, 
razionali e confortevoli ; ( r im ­
pianto risale al 1958) produzione 
estesissima, come gamma di mo­
delli, in gioielleria classica e di 
fantasia, concezioni estetiche che 
non indietreggiano anche di fron­
te alle forme più ardite e m oder­
ne, sono le principali cara tteristi­

che e fanno da valida base alla 
operosa intraprendenza della Or- 
val-Laborart. Questa in traprenden­
za si esprim e con l’assidua parte ­
cipazione a fiere e m ostre nazio­
nali ed internazionali ed è culmi­
nata add irittu ra  lo scorso anno 
con il viaggio intorno al mondo di 
uno dei soci, Fausto Ronza, — 
cam pionario alla m ano — allo 
scopo di propagandare e ven­
dere prodotti e di tra rre  utilissi­
me esperienze personali per or­
ganizzare il lavoro di esportazione. 
Infatti, oltre ad una vasta-rete di 
clientela nazionale in Alta Italia, 
nella Calabria, nelle Puglie, nella 
Sicilia, la Orval-Laborart, esporta 
attivam ente, e dopo un prom et­
tente inizio sul m ercato venezue­
lano — oggi peraltro  chiuso ai 
p roduttori italiani — ha ormai 
conquistato una buona posizione 
nei principali m ercati esteri.
La presenza alla XXXVIII Fiera 
di Milano della d itta  Orval-Labo­
ra rt è essenzialmente dovuta alla 
esigenza di m antenere e miglio­
rare  questa posizione, con i con­
ta tti ai num erosi clienti esteri che 
intervengono ogni anno alla m a­
nifestazione.
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ARGENTERI A

F.lli S A C C O
Fondata da Paolo Sacco, che ancora oggi collabora 
attivamente con i suoi figli, Giancarlo e Luciano, 
dei quali porta attualmente il nome, la ditta Sacco 
è sorta nel 1915 nel ridente paesino di Valmadonna 
a metà strada tra  Valenza ed Alessandria.
La produzione, varia dalle esecuzioni in avoriolina 
e similoro (attività alla quale la ditta si dedica 
con successo ormai da una diecina d'anni) fino a 
quella fondamentale della argenteria.
Dalle lampade da tavolo ed a stelo, moderne od 
arieggianti stili del primo novecento, fino a piatti 
con gallerie e contorni traforati ed argenti battuti 
a martello (specialità con la quale la ditta iniziò 
la sua attività).
I prodotti della ditta Sacco, oltre che in campo 
nazionale hanno avuto un promettente esordio, 
ultimamente, nei rapporti con la clientela estera. 
Nello stand in Fiera a Milano, che questa ditta 
allestisce ormai da lungo tempo figurava, fra gli 
altri prodotti, un bellissimo abatjour con lo stelo 
composto di elementi in argento traforato. U n  tip ic o  p ro d o tto  d e lla  A rg e n te r ia  F . l l i  S acco .

STATI UNITI - a c q u is t o  g io ie l l i  d i o r o  e  p la t in o
Si inform a che la d itta  Sydney Krandall & Sons, sita al n. 14528 Second 
Boulevard - Detroit 3 (Michigan), ben nota gioielleria, desidera essere messa 
in con tatto  con fabbriche di oreficerie italiane, per tra tta re  acquisti di gioielli 
di oro e di platino.
Si inform a che il sig. Hugh K randall, uno dei due soci della Sydney 
K randall & Sons, intende recarsi in Italia  nella prim a settim ana di luglio e 
gradirebbe visitare le aziende disposte ad in tra ttenere  rapporti di affari con 
la sua d itta.
Si com unica quanto  sopra alle d itte interessate del ram o della Provincia.

Scuola d’arie orafa in
cerca istruttore tecnico disposto 
a recarsi in quella nazione 
per un periodo di sei mesi.

ISRAELE
Per delucidazioni ed offerte rivolgersi alla Redazione

O R A F O  V A L E N Z A N O  P .z a  D o n  M in z o n i  V A L E N Z A
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Un Anno
di

Mostra
Permanente

Soni» venuti a vederla da  queste nazioni:

ALGERIA

ANTILLE

OLANDESI

ARGENTINA

AUSTRALIA

AUSTRIA

BELGIO

BRASILE

CANADA'

CILE

COLOMBIA

CUBA

DANIMARCA

EGITTO

EQUADOR

FRANCIA

GERMANIA

GIORDANIA

GRAN BRETAGNA

GRECIA

IRAN

ISRAELE

LIBANO

MESSICO

NORVEGIA

OLANDA

PANAMA

PERU'

SPAGNA

STATI UNITI

SUD AFRICA

SVEZIA

SVIZZERA

TAILANDIA

TRIPOLITANIA

TUNISIA

URUGUAY

VENEZUELA

VIRGIN ISLANDS

Premessa.
Un anno fa presto a passare e la M ostra Per­
manente Valenzana ha compiuto il suo anno di vi­
ta proprio il mese scorso, senza quasi che ce ne 
accorgessimo.
Sem brano due giorni da quando aprì i suoi bat­
tenti, sem bra un giorno da quando il Presidente 
Gronchi, ne suggellò con la sua altissim a digni­
tà, l’im portanza, il valore.
Tuttavia un anno è passato e le cose, anche se 
insensibilmente, sono m utate.
Fino a ieri si poteva pensare alla M ostra come a 
un organismo che stava iniziando la sua funzio­
ne, si poteva solo parlare del futuro, e si giusti­
ficavano le più varie idee, congetture, alcune ba­
sate su fondati ragionamenti, altre forse, un po' 
fantasiose.
Ad ognuno di noi pu r fiero, orgoglioso della opera 
in trapresa ed ansioso di vederne i fru tti, era solo 
concesso di intuire, preconizzare ; potevamo sol­
tanto asserire : « La M ostra Perm anente farà..., 
la Mostra Perm anente sarà... ». E qui ci dovevamo 
ferm are.
Fino a ieri.
Oggi, o meglio, da oggi in poi al « si farà », al 
« sarà »..., (pur sempre validi, in tem a di progetti 
ed iniziative del futuro) possiamo e dobbiamo 
aggiungere alcuni « si è fatto  », « si è concluso » 
ed esporre i primi risultati.
Proprio perchè tanto si è parlato  agli inizi di 
questa Mostra, avremmo voluto, in questa oc­
casione lasciare la parola soltanto alle eloquen­
tissim e statistiche che illustrano queste note.
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Una veduta parziale del Salone di esposizione della Mostra Permanente.
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Non è possibile, però dare un 
quadro esauriente senza qualche 
opportuna considerazione, che li­
miteremo al minimo indispensa­
bile.

Cifre e fatti.
Al termine dell'anno 1959, a soli 
otto mesi dall'inizio, a cinque 
mesi dalla inaugurazione ufficia­
le, il 75% degli espositori ave­
va già ricevuto ordinazioni da 
visitatori della Mostra.
Il notevole risparmio di tempo 
e la massima possibilità di scelta 
del nostro sistema espositivo ha 
impressionato favorevolmente gli 
acquirenti i quali hanno avuto in 
ogni caso espressioni di lode ed 
ammirazione per la Mostra Per­
manente, giudicata da molti e 
per loro spontanea asserzione mi­
gliore dell’analoga esposizione te­
desca di Pforzheim, sopratutto 
nella impostazione organizzativa. 
Significative, a questo riguardo, 
sono le numerose lettere di rin­
graziamento per l’assistenza pre­
stata dal personale durante le 
visite e le contrattazioni.
Se alcuni acquirenti sono venuti 
nei primi tempi spinti soltanto 
dalla curiosità, il tempo ha di­
mostrato che essa si è trasfor-

13
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mata in interesse commerciale. A provarlo può 
bastare il fatto che essi sono ritornati una secon­
da ed anche una terza volta, e che ad ogni ritor­
no il volume di merce acquistata è stata supe­
riore alle precedenti.
Tutto ciò porta alla indiscutibile constatazione 
che da questo primo anno di vita la Mostra Per­
manente trova la più autorevole conferma della 
sua validità e la più convincente giustificazione 
della sua esistenza.

Importanti considerazioni.

Se il nostro bilancio sui risultati ottenuti dalla 
Mostra Permanente si contentasse soltanto di in­
dicare questi fatti e queste statistiche pur fonda- 
mentali e positive, sarebbe ben lungi dall’esau- 
rire il compito che intendiamo affidargli. Non ci 
basta indicare il progresso, vogliamo in breve ana­
lizzare i principali presupposti sui quali è fon­
data l'azione di sviluppo che i responsabili in­
tendono continuare a promuovere per il futuro, 
e che già nell'anno trascorso, ha permesso il rag­
giungimento dell'attuale risultato.
Questi presupposti trovano la lor ragione d’es­
sere in poche, semplici, ma estremamente im­
portanti considerazioni :
Anzitutto, che cosa ci si aspetta dalla Mostra Per­
manente?
La risposta a questa domanda appare fin troppo 
ovvia :
La Mostra Permanente deve fare aumen­
tare le vendite, consentire uno sbocco 
alla eccedenza di produzione che sul mer­
cato interno non è più collocabile e che 
invece sui mercati esteri ha ancora enor­
mi possibilità di essere assorbita. 
Tralasciamo, per brevità, tutto un lungo discorso 
che potrebbe farsi intorno a questa risposta che 
merita ben altro spazio di quello che qui po­
tremmo dedicargli, ci riserviamo di riprenderlo 
un’altra volta.
Ora, per incrementare le vendite all’estero oc­
corre :
— che la Mostra sia conosciuta e propagandata 
in tutto il Mondo.

— che si garantisca l'acquirente estero sulla per­
fetta rispondenza degli oggetti ordinati al mo­
dello campione sulla puntualità della consegna 
sulla esattezza del titolo richiesto.
L’azione di sviluppo.

Anche se poche ed evidenti, queste considerazio­
ni non sono state di facile attuazione ed hanno 
richiesto una costante applicazione un notevolis­
simo dispendio di energie.
Nello scorso anno, in ossequio a questi principi 
informatori sono stati inviati numerosi opuscoli 
pubblicitari in ogni nazione e da non molto tem­
po una nuovissima serie di essi, dalla veste leg­
giadra e multicolore — allestita e spedita da un 
noto istituto bancario italiano — viene inoltrata 
a tutti i più importanti acquirenti di gioielleria 
del Mondo. E' stato allestito dalla Associazione 
Orafa Valenzana un film a colori in quattro lin­
gue, che ha già dato buona prova alla XXXVIIP 
Fiera di Milano.
L’Export-Orafi organismo nato con il preciso in­
tento di favorire l'esportazione alle imprese che 
non siano direttamente in possesso della apposita 
licenza, ha oggi esteso e perfezionato le sue fun­
zioni e si è affiancata alla Mostra Permanente in­
tegrandone i compiti come un suo indispensabile 
complemento.
Nei confronti delle iniziative che portano ad 
estendere la partecipazione in Mostra fino al più 
modesto artigiano, è stato dedicato un esauriente 
articolo sullo scorso numero e perciò ci basterà 
ricordare che la Camera di Commercio di Ales­
sandria da una parte, ed il Presidente della Asso­
ciazione Orafa Valenzana dall’altra, hanno per­
messo — con due validissimi contributi finan­
ziari — la partecipazione alla Mostra di ben 15 
artigiani orafi fra i più meritevoli (e non è 
senza significato rammentare che, benché il prov­
vedimento sia di recentissima attuazione, alcuni 
di essi hanno già avuto ordinazioni).
Infine a mezzo degli organi della Associazione, in 
assemblee, e su « L'Orafo Valenzano » è stata fatta 
costantemente opera di persuasione e divulgazione 
sui principi etici e commerciali ai quali deve 
conformarsi ogni espositore.

*  *  *

— che sia affiancata da una efficiente organiz­
zazione la quale possa consentire — con la do­
vuta agilità — di esportare anche a coloro che 
non sono intestatari dell’apposita licenza.
— che in Essa si trovi rappresentata tutta la pro­
duzione orafa valenzana e tutta la produzione del­
la provincia anche quella del più modesto arti­
giano.

L’AUMENTO DEI VISITATORI 
IN UN ANNO

A questo punto potremmo ricominciare a parlare 
delle prospettive, delle intenzioni, di tutti i piani 
che continuamente si vanno facendo/^er incre­
mentare, migliorare... Ma lo spazio/firanno non 
ci consente di addentrarci nella s&wa. dei « sarà »
e dei « si farà ». Ci basti, 
ga schiera dei « si è

presta volta,, la lun- 

Giorgio Andreone
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Un interessante ciclo di conferenze sulle Pietre Preziose.

Al termine dello scorso Marzo e durante il Mese 
di Aprile, sono state tenute in tre città italiane, 
altrettante conferenze su un argomento, che non 
si può fare a meno di definire... brillante : le 
Pietre preziose e le Perle.
Oratrice di eccezione, per la profonda conoscen­
za della materia e per il piacevole e convincente 
eloquio, la Prof.sa Speranza Cavenago Bignami 
Moneta, docente di Gemmologia all'Istituto Pro­
fessionale di Oreficeria « Benvenuto Cellini » di 
Valenza e Direttrice del Laboratorio Gemmologico 
Statale per la certificazione dell'autenticità delle 
Pietre Preziose e delle Perle.
Riportiamo qui brevemente la Cronaca delle se­
rate, che non hanno mancato di attirare un nu­
meroso pubblico che annovera tra le sue file 
gioiellieri, persone di cultura, appassionati del 
ramo ed anche profani richiamati dalla curiosità 
dell’argomento.
Il 31 Marzo scorso giovedì, per iniziativa del Cir­
colo culturale «Cavour» di Varese ed interes­
samento della sua Presidente, Prof. Carla Magi­
stretti, la Prof. Speranza Cavenago Bignami ha 
tenuto una interessante conferenza sulle pietre 
preziose e sulle perle. L'argomento ha spaziato 
dalla illustrazione ricca, varia, fiorita di aneddoti 
interessanti sulle gemme ed i suoi possessori, fi­
no a spiegazioni di stretto rigore scientifico, per 
tornare in ultimo ad occuparsi della meta alla 
quale ogni gemma è destinata: il gioiello. Infatti, 
nel corso della serata, la gioielleria Emaldi ha 
presentato una bella serie di monili, tutti di crea­
zione valenzana.
La sera di sabato 2 Aprile, l'oratrice, nel teatro 
della Cassa di Risparmio di Bologna ha nuova­
mente intrattenuto un numeroso ed edotto pub­
blico. Tema della conferenza « Meraviglie della 
Natura, Gemme e perle ». Qui l’iniziativa della 
serata è stata presa dal « Sindacato Orafi Argen­
tieri della Provincia di Bologna » di cui è Pre­
sidente il gioielliere Torquato Veronesi in col­
laborazione con il sodalizio « La Fameja Bul- 
gneisa ».

A conclusione della serata è stato proiettato un 
bellissimo documentario a colori girato dalla « Ti 
tanus » negli ambienti del Laboratorio Gemmo­
logico di Valenza.
Dopo la conferenza una quarantina di maggio­
renti delle due Associazioni hanno festeggiato in 
un noto ristorante la Prof.ssa Cavenago.
Infine, l'ultima conferenza è stata tenuta a Mi-

/
lano l’8 Aprile scorso nella magnifica sala del Ce­
nacolo al Museo della Scienza e della Tecnica, 
organizzata dalla Unione Artigiani della Provin­
cia di Milano.
Il Presidente dell’Unione Artigiani, Comm. Gae­
tano Alessandrini ha aperto la riunione espri­
mendo innanzi tutto il più sentito ringraziamen­
to dell'Associazione verso la Prof.ssa Cavenago che 
accogliendo la richiesta dell'Unione stessa, ha vo­
luto accondiscendere a tenere la conferenza.
Ha parlato quindi il Comm. Giovanni Rescalli, 
Dirigente della Categoria Orafi-Argentieri Orolo­
giai ed Affini che ha sottolineato agli scopi del­
la manifestazione, mettendo in risalto l’impor­
tanza del tema e l'interesse per la Categoria. Ha 
poi espresso, a nome degli artigiani tutti un ca­
loroso ringraziamento alla Prof.ssa Cavenago.
La Professoressa Cavenago ha quindi iniziato la 
sua conferenza parlando delle pietre preziose e 
delle perle, facendo una chiara panoramica sul­
l'argomento, attentamente seguita da oltre 300 
persone. La Prof. Cavenago ha riscosso al termi­
ne della sua conferenza una prolungata ovazione. 
E' stato quindi proiettato un documentario a 
colori che ha completato la serata.
Il Dirigente della Categoria, Comm. Rescalli, ha 
quindi chiuso la manifestazione con espressioni 
di riconoscenza per la Prof.ssa Cavenago.
Alla manifestazione erano presenti rappresentan­
ti di organizzazioni di Categoria ed Enti e par­
ticolarmente del mondo culturale ed economico, 
di Milano e Provincia.
Ci è gradito segnalare questo fiorire di iniziativa, 
per la divulgazione di temi che, come quelli trat­
tati hanno un intimo legame con i gioielli. Sol­
levando la curiosità dei competenti e dei profa-
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Un m om ento della  conferenza  
tenuta nel salone del Cenacolo  
a l Museo della  Scienza e della  
Tecnica.
S u lla  cattedra , a fianco del- 
l ’o ratrice, si notano il Presi­
dente d e ll’Unione a rtig ia n i di 
M ila n o  C om m . Gaetano Ales­
sandrin i, ed il  C om m . Gio­
vann i R escalli D irig en te  della  
Categoria O rafi-O ro log ia i.

ni essi possono svolgere una duplice funzione. 
L'aggiornamento tecnico del gioielliere venditore, 
che si fornisce di una utile arma di penetrazio­
ne e di persuasione nei confronti della sua clien­
tela, ed il risveglio dell'interesse nel pubblico ver­
so il gioiello e la pietra preziosa.

Interesse sempre foriero di un incremento nelle 
vendite.
Ci auguriamo quindi che molti dirigenti dei sin­
dacati Orafi-Gioiellieri (in specie se dettaglianti) 
promuovano queste magnifiche iniziative, sul­
l'esempio di queste tre città. G. A.

Viaggiatore
introdotto ramo gioiel­

le r ia  cerca  d itta  da 

rappresentare zona a 

nord di Roma-Pescara.

M A S S I M A

S E R I E T À

Scrivere a:

MORBINI ALDO
VIA IL MASSAIO, 1 - TEL 482901 

F I R E N Z E

M A R C H IO  784 AL

F A B B R I C A N T E  O R A F O  
LAVORAZIONE DI FANTASIA 

VALENZA PO
Via Tripoli, 1 Tel. 91-174
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Modelli d e ll'“ Orafo Valenzano

(IDEE DI RINA POGGIOLI)

Tutti i diritti di riproduzione riservati a «L'Orafo Valenzano»



S> me  r a i d  o

CL h a tha  m
Abbiamo il piacere di comunicare alcuni dati molto importanti per ben conoscere 
questa magnifica pietra, simbolo della primavera e dell’amore:

COMPOSIZIONE CHIMICA:

CRISTALLIZZAZIONE DELLA 

PIETRA GREGGIA:

PESO SPECIFICO:

DUREZZA:

RESISTENZA CHIMICA:

ESAME A LUCE 

ULTRAVIOLETTA:

G E M M I N  D U  S T R I A  

9

C /

^Je/w cìsvvela

S M E R A LD O S M E R A LD O

C H A T H A M N A TU R A LE

B - A L S i.O .. B e3 A l2 Si,. 0 1S

p r ism a  e s a g o n a le p r ism a  e s a g o n a le
le g g e r m e n te  mac­ le g g e r m e n te  mac­
chiato da bleu-verde chiato da bleu-verde
a giallo-verde a giallo-verde

2,66 - 2,70 2,66 - 2,70
(variabile) (variabile)

8 - Scala di Mohs 7,5-8 - Scala di Mohs
(costante) (variabile)

resistenza agli attac­ resistenza agli attac­
chi dei normali aci­ chi dei normali aci­

d i a te m p e r a tu r a di a te m p e r a tu r a
ambiente ambiente

le pietre diventano le pietre diventano
di colore rosso vi­ di colore rosso vi­
vace vace

l co n cess io n a rio  e sc lu s ivo  p e r  V Ita lia :

V IA  C IR C O , 1 - T E L E F . 8 9 .2 0 .8 9

M I L A N O

(Stabilimento RHO Telef. 09 34 7 3)

( I N S E R Z I O N E



Modelli d e ll'“ Orafo

(IDEE DI PIERO TINELLI)

Tutti i diritti di riproduzione riservati a «L'Orafo Valenzano»
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D e d i c a t o  a l l e  S i g n o r e

Q l a i e l l i

R in a  Poggioli —  creatrice d i g io ie lli  —  ha ideato un brac­
ciale classico in  b r illa n ti e z a ff ir i  ” baguettes ” da rea­
lizzars i in  p la tino . L inea e colori sono sta ti e labo ra ti in  
arm o n ia  col p ro fum o  che insiem e v i è ra ffig u ra to .

Da sempre la grazia femminile ha trovato una 
propria valorizzazione attraverso le espressioni 
più diverse ed eterogenee. La natura, buona parte 
degli altri esseri viventi, la stessa scienza sono 
praticamente al suo servizio. Senza tema di esa­
gerare, poiché essa costituisce un formidabile lie­
vito di vita, si può ben asserire che un’alta per­
centuale delle attività umane esiste e si evolve 
in funzione della medesima.
Tuttavia i due elementi più tradizionali, empi­
ricamente più validi; le due forme che con più 
precisione si sintonizzano alla bellezza muliebre 
rimangono il profumo ed il gioiello. Tra essi v'è 
quasi un vicolo inscindibile, un’affinità concla­
mata dal mito, dalla storia, da un’infinita serie di 
esempi.
Per tralasciare gli episodi di più comune domi­
nio, quelli cioè, che fanno parte del bagaglio di 
normali conoscenze, rifacciamoci ad un esemplare 
documento d’amore, le « Lettere di Abelardo ad 
Eloisa », e vediamo come l'incontenibile passione 
per la bella nipote di Fulberto, allora canonico 
di Parigi, suscitata nel pacato filosofo, si sintetiz­
zasse per lui nel ricordo costante di un iridiscente 
filo di perle, che adornava il suo bianco ed esi­
le collo, nella persistenza tenace del suo profu­
mo, un « profumo capace di far riassaporare baci 
ed amplessi, di far riascoltare una voce ». Lo 
stesso Rousseau nel suo romanzo redatto in for­
ma epistolare, « La nuova Eloisa », ripete con for­
za questi elementi di gioiello e profumo che 
hanno determinato l’insorgere di un amore pu­
rissimo e profondo tanto da sfociare in un ma­
trimonio segreto; un amore che si conclude ro­
manticamente in un convento di Argenteuil. 
Carlotta, la stupenda figlia di Giovanni III, quan­
do vedova del duca di Coimbra, andò sposa a Lo­
dovico di Savoia, si presentò adorna dei più 
smaglianti monili mentre dal suo corpo e dai suoi 
abiti si sprigionavano gli aromi più dolci e sner­
vanti della nativa Cipro dove, allora, era possi­
bile trovare tutti i profumi dell’oriente.
Anche la leggenda sovviene alla nostra tesi e ci 
offre la triste e nello stesso tempo dolce odissea
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di Chivus spentosi per amore della superba Sulù. 
Il giovane aveva visto un giorno Sulù che, dopo 
il bagno, vestita di una sola collana di lapislaz­
zuli si stava profumando con olio di magnolia. 
Se ne innamorò perdutamente, ma lei non gli 
corrispose mai. Chivus implorava un solo bacio 
e la notte vagava sotto la luna bianca e diafa­
na, aspirando l’intenso profumo delle magnolie. 
Mese per mese, giorno per giorno, ora per ora 
Chivus deperiva e il suo tormento era grande ed 
inumano finché gli dei ebbero compassione di lui 
e lo fecero morire sorridendo ai piedi di una 
grande pianta di magnolia. Sulù, invece, fu pu­
nita, non potè più portare collane di lapislazzuli e 
profumarsi, divenne brutta e schivata da tutti. 
Oggi, naturalmente, le cronache non si soffer­
mano più su questi specifici particolari, anche se 
matrimoni segreti se ne celebrano ancora, gra­
ziose principesse vanno a nozze e qualche Sulù 
non sa inconscientemente valutare la portata del­
le proprie azioni e la consistenza di un senti­
mento, purtuttavia la importanza dei gioielli e 
dei profumi nella creazione di una personalità 
femminile rimane inalterata e validissima. Anzi, 
proprio perchè questo principio è stato acquisito 
dalla maggioranza delle nostre donne, la cosa 
perde il suo carattere di eccezionalità e di conse­
guenza sia lo storico che il cronista hanno cessato 
di interessarsene.
Purtroppo, però, se la maggioranza osserva ormai 
questa regola di eleganza e di distinzione, un nu­
mero ancora grande di signore sbaglia nella scelta 
degli elementi. O esagera.
Abbinare, infatti, una « parure » di splendidi dia­
manti, con la loro luce fredda e penetrante, con 
i loro riflessi di ghiaccio, ad un profumo dolce è 
senz'altro stonato. Nell’armonia della personalità 
dà una nota dissonante; stride quasi.
Quale miglior accordo, invece, che il filo di perle 
con una lavanda femminile? E', questo, un ac­
coppiamento felice, adatto a tutte le età e in tutte 
le occasioni. E’ un insieme di fragranza e di 
luce, di freschezza e di gioia; un meraviglioso 
miscuglio che richiama l’attenzione, che avvince.

Così per gli smeraldi e i rubini, « pietre » che 
hanno una loro vitalità, pur essendo — ci si pas­
si il termine — superbe, è necessario un pro­
fumo caldo, intenso che valorizzi queste prero­
gative, che le acuisca fino a fondersi con esse, 
risultando la nota fondamentale di una perso­
nalità.
Logicamente ogni donna deve saper scegliere il 
gioiello che più si addice al suo tipo, al fisico, 
allo stesso temperamento. Di conseguenza saprà 
scegliere il profumo o viceversa. Solo così la si­
gnora di classe può ritenersi tale, può aspirare 
alla considerazione in fatto di eleganza da chi 
la circonda, può ritenersi paga dei diuturni sforzi 
compiuti in omaggio alla propria bellezza. 
Sun-yat-sen, cinese non leggendario e per di più 
uomo d'azione, disse nel 1911, poco prima di ab­
battere l'Impero millenario del suo Paese, in 
piena rivoluzione : « Amo la repubblica, l'amo con 
tutta la forza del mio cuore, l'amo come amerei 
una donna del profumo snervante e davanti a 
lei m'inchino, coprendola di gioie ».
Daniele liberò Susanna, la bellissima ebrea con­
dannata a morte dal suo popolo in seguito alle 
false denunzie di due vecchi alle cui voglie ave­
va resistito, essendosene innamorato — come di­
cono alcuni testi — per il suo profumo. 
Riconosciamolo: Sun-yat-sen e Daniele erano in 
fondo due buongustai.

Ferruccio Gambera

U n  a lt ro  es em pio  d i g io ie llo  is p ira to  a d  u n  p ro fu m o , se m ­
p re  d e lla  stessa c r e a t r ic e : s p illa  in  p la t in o  con  b r i lla n te  
e s m e ra ld o  c e n tra le , a c c o m p a g n a to  d a  u n  ’ ’e n to u ra g e  "  d i 
n u m e ro s i b r i l la n t in i .
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ANGOLI DELLA 

VECCHIA VALENZA

Un suggestivo scorcio della Via Po, schizzata da Rina Poggioli

Questa via per i suoi portici e per gli edifici tanto  
vari è la via che più ricorda la caratteristica del­
la Valenza 800. S tre tta  e breve parte dalla Piazza 
del Municipio e sfocia nella Circonvallazione Est 
verso il fiume.
Le vie laterali ricordano, la prim a a sin istra la 
pia benefatrice Salmazza che lasciò il suo cospi­
cuo patrim onio all’Ospedale Mauriziano, a destra, 
il vicolo Bandello, il fecondo novelliere del 1500 
nato a Castelnuovo Scrivia e l’ultim a a sinistra, 
la vittoria delle arm i italiane contro l'Austria del 
30 Aprile 1848: Pastrengo.
I molto anziani valenzani, di questa via ricordano, 
con qualche nostalgia, l’antico Albergo Cappel 
Verde famoso per i banchetti che ad ogni lieta 
circostanza o fausta ricorrenza adunavano fe­
steggiami comitive e famiglie.
Questa via, molto prim a del 1900, contava pure 
la sua affermazione orafa.

Sotto i portici a destra al prim o piano l'artigia­
no orafo Barberis da solo fabbricava orecchini di 
sua speciale creazione che collocava facilmente 
presso i com m ercianti locali e in fondo della stes­
sa a sinistra, Angelo Prato, gestiva un laboratorio 
con circa 10 operai tra uomini e donne.
Per i rapporti di amicizia con i dipendenti e per 
l'organizzazione interna, il laboratorio aveva tu tti 
i caratteri di un piccolo falansterio.
La produzione accurata e specializzata veniva tu t­
ta collocata presso industriali orafi locali e il ti­
tolare per la sim patia che godeva a Valenza era 
considerato, « l’orafo signore ».
Attualmente quante fabbriche d ’oreficeria si tro ­
vano in questa via? Crediamo una diecina e tu t­
te ben nascoste negli originali cortiletti. Detto 
questo si può dedurre che a Valenza in qualun­
que via tu vai, orefice trovi.

Paolo Demichelis
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P er il “ dolce s i„  delV am ica
In questa stagione numerosi son■ gli inviti a feste nuziali. 
Per una giovane donna ognuna di esse è un’occasione 
estremamente importante, ma proprio per questo sorge il 
problema: quale abito indossare, che gioiello inaugurare? 
Vi vogliamo suggerire una fra le tante soluzioni.
Un elegante completo da « mariage », ottenuto in faille di 
seta pura rigido lilla-rosato, per giovane signora o signo­
rina. Accessori indispensabili saranno guanti di morbi­
dissima filanca lucida fino al gomito, una piccola borsetta 
e scarpe « decolleté » dello stesso tessuto dell’abito.
Infine, il gioiello di concezione moderna appositamente 
studiato per l’occasione renderà « importante » il tutto, 
senza appesantirne la leggiadria.
Questa collana ci ripropone il tema della scollatura, con 
un doppio giro di sottile catena semirigida; adattissimo a 
mettere in evidenza i motivi ornamentali realizzati in oro 
bianco lucido e brillanti a navettes.
L'effetto di movimento ottenuto con le linee slanciate della 
lastra si armonizza con la forma stessa delle pietre, ed 
il tutto si accorda perfettamente con la lineare semplicità 
dell’abito.
L'accostamento dei due elementi qui illustrati (abito e 
monile) si presta veramente bene anche per intervenire 
ad un cocktail, quando si voglia dare alla propria persona 
un tono di raffinata, ma discreta eleganza.
Il modello è stato ideato dalla Casa Anfossi e la collana è 
una creazione di Piero Tinelli.

ad ogni ABITO il suo

ioiello

Inutile chiederci se i gioielli, inseparabili com pa­
gni della donna, devono accordarsi con la moda e 
subire più o meno l'influenza di quest’ultima. Pen­
so che se anche ponessimo la questione ai più 
grandi gioiellieri sarebbero tu tti d ’accordo con il 
nostro punto di vista.
Come l’evoluzione delle arti segue quello dei nostri 
tempi, anche il cam biam ento della moda degli 
abiti è seguita da quella dei gioielli.
L’evoluzione è una legge di natura e corrisponde 
ai desideri di cam biare e di rinnovarsi ; ma m entre 
la moda degli abiti sente il bisogno di cam biare ad 
ogni stagione, quella del gioiello è molto più calma 
e non è raro il caso che una collana, un bracciale 
possa essere antico e per nulla fuori moda, anzi 
sia perfino il particolare necessario alla Signora. 
Che i gioielli siano indispensabili è certo ; impos­
sibile m ettere un abito da sera con una scollatura 
pronunciata senza una conveniente collana che dia 
il tocco m agistrale a tu tto  l’insieme.
La moda del 1960 non porta delle grandi no­
vità nella moda femminile; le linee sono normali, 
soltanto i colori sono vari ; vanno dal bianco al­
l’avorio, dal blu (cardo) al grigio chiaro e scuris­
simo, dal verde stelo al giallo limone, dall’arancio 
al rosa salmone, dal m arrone al viola pallido, dal 
rosso geranio al rosa « Minerva » (fiam m iferi), dal 
fucsia al nero. Tanti fiori tanti fru iti e disegni 
grandi sfumati e chiazzati che fanno ricordare la 
tavolozza di un pittore. Comunque la semplicità 
comanda dappertu tto , ma è una semplicità clas­
sica, che piace a tu tti se il taglio è perfetto e di 
grande m aestria ed è proprio nell'abito semplice 
che si chiede il taglio di alta classe.
In una mia recente sfilata di modelli, ricordo di 
essere stata in seria apprensione per la riuscita 
della stessa, perchè su 200 modelli circa, tu tto  era 
classico, nulla di estroso od eccentrico ad eccezione 
dei tessuti e della grande classe del taglio : ebbene 
è stata  la più riuscita manifestazione del genere 
da me fa tta  perchè tu tti gli intervenuti hanno ap­
prezzato e compreso l’arte della confezione. 
Quando la moda è classica l’ornam ento dell'abito 
è quello che dà il tono a tu tto  l’insieme, ed è 
proprio il gioiello che com pleta l'abbigliam ento 
della Signora.
I gioielli obbediscono esattam ente alle stesse re­
gole della moda femm inile: adattam ento all'epoca 
ed alle trasform azioni sociali, obbedienza alle ten­
denze generali delle arti e dei modi di pensare 
dello spirito.
I preziosi d ’oggigiorno hanno un che di anim ato, 
sentono anche loro la fre tta  dei tem pi ed hanno 
uno stile inconfondibile che ben si addice alla 
moda di questi ultim i due anni.

Lina Anfossi
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DI

E N R I C O  G O R  E T T A

D al 30 A prile  a l 10 M aggio si è te n u ta  a lla  G al­
le r ia  d i a r te  « La M agg io lina  » d i A lessan d ria , 

u n a  M o s tra  p e rso n a le  di E n ric o  G o re tta .
L a M o stra  h a  a v u to  il m e r i ta to  su cc esso  ed  h a  
d a to  a l l 'a r t is ta  a le s sa n d rin o  q u e i r ic o n o sc im e n ti 
ch e  a n c o ra  n o n  aveva a v u to  n e lla  su a  c i t tà  n a ta le . 
G o re tta  è n a to  in  A lessa n d ria  ne l 1915.
V in c ito re  di u n a  b o rs a  d i s tu d io , h a  s tu d ia to  a 
M ense — a lla  V illa  R eale  —  allievo  di V erm i di 
M arin o  M arin i —  di D e g rad a  e d i S em eg h in i —  in 

q u e lla  m era v ig lio sa  scu o la  ch e  ta n t i  a r t i s t i  h a

Sbalzi di Enrico Goretta:
IL CAVALIERE (R am e - 1958)

Sbalzi di Enrico Goretta:
LA NOVIZIA (R am e - 1959)

d a to  a l l’I ta l ia  —  d ip lo m a n d o s i m a e s tro  d i A rte  
d i o re f ic e r ia  n e l 1939. T o rn a to  in  A lessa n d ria  — 
l ’a r t i s ta  d o p o  i d isag i d e lle  g u e rre  h a  d o v u to  r i ­
so lv ere  i v a r i p ro b le m i d e lla  pace  —  e d  h a  gu i­

d a to  u n a  in d u s tr ia  a r t is t ic a  d i a rg e n te r ia  che 
oggi è f ra  le p iù  q u o ta te  di A le ssa n d ria  e f r a  le 
p iù  co n o sc iu te  ed  a p p re z z a te  in  I ta lia .
L ’a t t iv i tà  d e ll’in d u s tr ia le  n o n  h a  im p e d ito  a  Go­
r e t ta  d i c o ltiv a re  d e n tro  a ll 'a n im a  la  su a  v en a  di 
a u te n tic o  a r t i s ta  —  v en a  che esp lo d ev a  d i v o lta  in 
v o lta  con  c reaz io n i se m p re  p iù  im p eg n a tiv e . S o ­
no  così n a ti  gli sbalz i ce se lla ti che egli o ra  h a  
e sp o s to  e ch e  h a n n o  p re s e n ta to  in  G o re tta  u n o  
dei m ag g io ri sb a lz a to r i  d i tu t t i  i te m p i.

Le o p e re  su e  sono  p ien e  d i s o ttile  iro n ia  d i to cc h i 
sen s ib ili e n e rv o s i che le re n d o n o  p la s tic a m e n te  
p iacev o liss im e . Le su e  co m p o siz io n i so n o  e sp re s ­
s io n e  di u n  g u s to  ra ff in a to . La su a  te c n ic a  n o n  

a m m e tte  d u b b i, ed  è d im o s tra z io n e  a l tis s im a  de l­
la  s e r ie tà  d e lla  su a  p re p a ra z io n e  ch e  è a n c h e  v an ­
to  d e lla  su a  g en e raz io n e  la  q u a le  n o n  è so lo  r a p ­
p r e s e n ta ta  d a ll 'a r te  di ta n t i  d i le t ta n t i  d a  facili 
su cc ess i fa su lli e p o co  d u ra tu r i  m a  d a  a r t i s t i  
s e r i  e p re p a ra ti  ch e  com e G o re tta  ra p p re s e n ta n o  
e ra p p re s e n te ra n n o  a i p o s te r i  l 'a r te  n e l n o s tro  
te m p o .

Luigi Visconti
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P E R LE  COLTIVATE

A gen te  unico p e r  V E u ropa:

E. CAMPODONICO

M I L A N O  • VIA A R M O R A R I ,  8 - (pass, centrale)  - TEL.  875.771
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BREVET T I  DI  O R E F I C E R I A  E O R O L O G E R I A

IN V E N Z IO N I BREVETTATE ALL’ ESTERO IN V E N Z IO N I BREVETTATE IN  ITALIA

I b r e v e t t i  in d ic a ti in  q u e s ta  ru b r ic a , q u a lo ra  no n  r isu l­
tin o  re g is tra ti in  Ita lia , so n o  lib e ra m e n te  a ttu a b ili,  se n za  
n ec e ss ità  d i L ice n ze  o a ltr i on eri.

B e l g i o

5090 E 0 Orologio con effetto di attrazione.
(Ets. Henri Katzengold a Anvers)

5091 E 0 Apparecchio di controllo per concorsi di pic­
cioni viaggiatori o simili.
(Fried. Ernst Benzing a Schwenningen)

S v i z z e r a

5092 E 0

5093 E 0

5094 E 0

5095 E 0

5096 E 0

5097 E 0

Albero di ricarica a lunghezza variabile. 
(Frederic Jeanneret a Saint Im ier)

Meccanismo invertitore autom atico per pezzi 
d ’orologeria (Martel Watch Co. a Les Ponts 
de Martel)

Dispositivo di regolazione della molla a spirale 
di un bilancere.
(Isorac S.A. a La Chaux de Fonds)

Orologio in cui il quadrante è atto  a ricevere 
almeno una indicazione relativa al nome di 
chi porla l’orologio.
(Manuf. des Montres Doxa a Le Lode)

Perfezionamento alla fabbricazione di un qua­
drante con segni dorati in rilievo.
(Hughenin & Cie. a Bienne)

Dispositivo di chiusura per orologio braccia- 
letto.
(Boucheron S.A. a Parigi)

C o m u n ic a z io n e  d e l l 'I s t i tu to  p er la P ro te z io n e  e la D ife sa  
d ella  P ro p rie tà  In d u s tr ia le  a M ila n o  -  Via D u rin i, 4 -  Tel. 
700.704 - 795.042 -  706.610 (D ir. Ing . G ia m b ro c o n o ). I le tto r i  
p o tr a n n o  in d ir iz za rs i p e r  o g n i c h ia r im e n to  a d e t to  I s t i tu to .

1053 E 0

1054 E 0

1055 E 0

1056 E 0

1057 E 0

1058 E 0

Braccialetto ornam entale o da orologio con 
chiusura di metallo.
(Metger Robert a Pforzheim)

Orologio sincronizzato, senza carica, azionato 
alla frequenza della corrente elettrica com­
merciale.
(General Electric Company a Schenectady)

T rattam ento di pellicole a base di polimeri 
altam ente cristallini, più particolarm ente pel­
licole fotografiche e per lam inati in genere. 
(Montecatini a Milano)

Perfezionamento negli obiettivi, in particolare 
per usi fotografici.
(Taylor Taylor & Hobson a Leicester)

Bracciale formato da piastrine sagomate a ta­
glio verticale la cui sezione longitudinale ri­
sulta caratterizzata da un incavo centrale, per 
superfici rilevate e due piatte.
(Orcom Ind. a Milano)

Bracciale form ato da piastrine sagomate a ta­
glio verticale la cui sezione longitudine risulta 
caratterizzata da una superficie piatta con due 
canalini ai bordi.
(Orcom Ind. a Milano)

_  \u /r u . 92 .040  
S££>\

U ó t l  91 .095

tifo Ugo
eIlEe cuÙiuafE

V&L EWZIk

C a p o -fa b b rica  g io ie lle ria
Requisiti richiesti :
•  e s p e rie n z a  di 1 5 -2 0  anni a c q u is ita  p re fe r ib ilm e n te  

p re s s o  la s te ssa  az ienda

•  e s tro  c re a t iv o  e p ro fo n d a  co n o scen za  dei p ro c e d i­
m e n ti di fa b b r ic a z io n e  di tu t t i  g li o g g e tti di g io ie lle r ia

•  te c n ic a m e n te  a g g io rn a to  su i m e to d i di p re p a ra z io n e - ; 
fu s io n e - la v o ra z io n e  e re c u p e ro  m e ta lli p re z io s i

•  e le va ta  <;apac ità  di c o n tro l lo  e a s s is te n z a  m a e s tra n z e

•  p o s s ib ilm e n te  in c a s s a to re  di p ie tre  p re z io s e .

SI ASSICURA LA MASSIMA RISERVATEZZA

assume
IM P O R T A N T E  A ZIE N D A

Inviare curriculum vitae dettagliato a:

eu. co. ma.
A S S O C I A T E S

INTERNATIONAL ENGINEERING  

& MANAGEMENT ORGANISATION

M I L A N O  - P . z a  L e o n a r d o  d a  V i n c i  7
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VALENZA PO TELEFONO 91.273 

VIALE SA N TU A RIO  (Palazzo Garden)

MASCHIO 200 AL

___I__
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D  I T T  A

M a r i o  D i M a i o
F O R N IT U R E S G É N É R A L E S  

ET  OUTILLA G ES  

POUR L ’IN D U S T R IE

M I L A N O D E  L ’O R F È V R E R IE

VIA FRIULI .  61 - TELEF, 5 5 . 3 3 . 4 9 E T  D E  L ’A R G E N T E R IE

DEPOSITO DI VICENZA
VIALE ERETEIMIO, 1 - TEL. 2 2 . 8 3 9

G E N E R A L  TOO LS  

FOR GOLD A N D  SIL V E R

M M 
• D-

MILANO

IN D U ST R Y

A L L G E M E IN E  L IE F E R U N G E N  

F U E R  D IE  IN D U S T R IE  

D E R  GOLD-UND  

SIL B E R S C H M IE D E K U N S T

F O R N I T U R E  G E N E R A L I
SU M IN IST R O S  G E N E R A L E S  

PARA LA IN D U ST R IA

P E R  L» I N D U S T R I A D EL  ORO Y D E  LA PLATA

O R A F A  E A R G E N T I E R A

MARCALLI CARLO 2eme d  J io p o . ' i . ' t t

Saggio - A ffìnazione metalli  preziosi 

L av o raz io n e  ceneri . Pulimenti fusioni

G IO IE L L IE R I

o ro  - a rgen to  - p la tino
•

V A L EN ZA  PO
Valenza Po - Viale liante - Tele!. 91.480

Piazza G ram sc i Telefono 92.045

( y fu e r c i ( d j ia c o m o
BAGNA & FERRARIS

Fabbricanti G io ie l le r ia  e O re f ic e r ia

FABBRICA OREFICERIA - G IO IE LLE R IA Disegni esclusivi - C re a z io n e  propria

M A R C H I O  2 0 6  A L

C. C. 1. A lessan dria  N . 4 1 3 0 4

V A L E N Z A  P O
V A L E N Z A  P O

VIA MAZZINI, N. 26 - T E L E F O N O  N. 91.072 Viale Italia, 5 . Telefono 91.486

XIV



E X P O R T  c .  r<i. M  0 2 0 1 3 1

F O T — bracciali a tap p are lla  con ch iu ­
sura norm ale o con spilla o r­
nam entale

F A B B R I C A  - O R A F A  - T E S S U T A
— cin tu rin i da uomo e donna con

o senza cassa

— bracciali dam ascati

DI PASINI GIUSEPPE FU ATTILIO
— portachiavi

— collane

I N D U S T R I A  E X P O R T  -  M A R C H I O  4 3 4  AL
II tu tto  con disegni in esclusiva

V A L E N Z A  P O  VIA S. SALVATORE, 5 - T E L E F O N O  91 . 664

D I T T A

C E R V I E N R IC O
O R O L O G E R I E

M O N T R E S

£EVRETTE
W I L H E L M

E S C L U S I V I S T A  I TALI A E C O L O N I E  

Concessionario con deposilo

LONGfHES
■ ■ ■ c  — ■ v 7 = ?v  1

VALENZA PO - VIALE DANTE N. 15 - TELEFONO 91.A98

FRASCAROLO & C.
( g i o i e l l i e r  i

C O R S O  M A T T E O T T I ,  1 8  - TEL. 9 1 .5 0 7 VALENZA PO
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F A B B R IC A Z IO N E  P R O P R IA  D I G IO IE L L E R IA  

E O U G E T T I  0 1  A L T A  F A N T A S I A

V I S C O N T I

&
B A L D I
MARCHIO 229 AL

VIA DANTE, 10 - TEL 91 259 - VALENZA PO

DI TTA

Pietro Bonalede
di Renzo Ronafede

F A B B R I C A  

O R E F I C E R I A  

E  G I O I E L L E R I A

E X P O R T

V A L E N Z A  P O

Via F. Cavallotti N. 21 

Telefono 91.257

P rim a ria  fa b ­
b rica  casse c 
b raccia li p e r  
orologi in  oro 
di tu t te  le le ­
ghe, b i a n c o ,  
r o s s o ,  eoe.. 
E secuzione in  
esc lu siva  su 
d i s e g n i  di 
c lien ti. C re a ­
zione p ro p ria . 
G a r a n z i a  di 
T ito lo .

BONZANO ORESTE &C.
FABBRICA OREFICERIA

VALENZA PO - Via Padova, 40 - Tel. 91.105

DI

R O B A Z Z A
G I U S E P P E
BRACCIALI E CASSE 

PER OROLOGI

VALENZA PO
Via S. Salvatore, 9/bis

Carlo Tartara « r*
FABBRICA GIOIELLERIA

VALENZA PO

Via Novi, 8 Telef. 91.778

M ARCH IO  553 AL

C A M E R A R I  C A R L O
O R E F I C E R I A  

Specialità: spille e smalto
Via Cavour, 25 — VALENZA PO — Tel. 91-091

F."' Zucchetti
O R E F I C E R I A

MARCHIO 484  AL

Valenza Po - Viale Vicenza, 30 - Tel. 91.537
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C a v a l l i

O R E F I C E R i a  

E  1BO a  CO I A\ L I

MARCHIO 696 AL

A L E S S A N D R I A

V I A  M A R S A L A  N.  7  

T E L E F O N O  N.  6 3 . 5 5 2

M A R C H IO  414 AL

F r a t e l l i  C O N T E
BIJOTTERIA - OREFICERIA

Via Mazzini n. 26 Tel. 91-604
VALENZA PO

Marchio 713 AL

C A N TA R E LLA  R E M I G I O
O R E F I C E R I A

Creazione propria
VALENZA PO

Vicolo del Pero, 16 Tel. 92-768

AMISANO RENZO
PERLE - A N ELLI - BOCCOLE

M A R C H IO  599 AL

VALENZA PO

Vicolo del Pero Telefono 91.466

If aggio di if pinolo
F A B B R I C A N T I  O R E F I C I  —  G I O I E L L I E R I  

S P E C I A L I T À ’ B R A C C I A L I  DI  T E S S U T O

MARCHIO 322 AL

C O R S O  G A L I M B E R T I  N 3 -  T E L E F O N O  91 .003  - VALENZA PO

LANI F ratelli
F a b b r i c a  O i r i e j f i c j e i r

D I  C R E A Z I O N E  P R O P R I A

VIA DANTE N. 9 - TELEFONO 91.280 - ABITAZIONE 91.573 V A L E N Z A  P O



foto N A Z IO N A L E
DI P A T T A  MAGGIORINO

La tecnica della fotografìa 
al servizio dell’orafo

V A L E N Z A  P O

VIA ROMA N. 7 - TELEFONO 91.116

MARCHIO 3 9 5  AL

FABBRICA OREFICERIA E GIOIELLERIA

NORESE SERGIO

V A L E N Z A  PO

Piazza Statuto, N. 3 — Telefono N. 92.312

MARCHIO 46 6  Al

PROVERÀ LUIGI
O R E F I C E R I A  

Specialità: Montatura per cammei 
spille, bracciali, boccole e anelli

VALENZA PO
Via del Santuario, 8 Telef. 91.502

M A R C H IO  765 AL

F." FED ER IC O
G  I O  I E  L L I E  R  I

Bracciali in fantasia e fermezze per collana
V A L E N Z A  PO

Viale Santuario, 23 — Tel.: 91-886 - Ab. 92-421

FABBRICA OREFICERIA

ANELLI FA N TA SIA  - M IG N O L I - SPILLE

Ditta AMISANO ETTORE Marchio 658 AL

VIA G. CARDUCCI N . 3 - TEI. 92.034 -  VALENZA PO

PO R TA S IG A R E TTE  -  TROUSSES -  OUILLOOHÉES

F ica lb i Adolfo [Gino]

ARGENTIERE ORAFO 

V A L E N Z A  P O

VIA LEGA LOMBARDA, 11 - TELEF. 91.608

M ARCH IO  197 AL

Fratelli BALDI
FABBRICA OREFICERIA GIOIELLERIA 

VALENZA PO

Viale della Repubblica, 29 Telefono 91-097

MARCHIO 288 AL

F.111 CANTAMESSA
F A B B R IC A N T I  O R E F IC I E  G IO IE L L IE R I  

C r e a z io n e  p r o p r i a

Via V. Veneto, IO - T el. 91.421 -  VA LEN ZA  PO

M A R C H IO  592 AL

Roberto Visentini
FABBRICA OREFICERIA

— VALENZA PO —
Via 29 Aprile, 15 Telefono n. 91-482

Marchio 559 al

DE BAETAMO A R C A N G E L O
FA B B R IC A  OREFIC ERIA  E G IO IELLER IA  

VALENZl PO - C O R S O  G A R IB A L D I ,  2 7  -  T E L .  9 2 .1 0 3
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Carlo Barberis T E L E F O N O  9 1 . 6 1 1  
ESPORT.  M. 0 2 0 0 0 5  
M A R C H I O  39 AL

•  F A B B R IC A N T E  G IO IE L L E R IA

•  S P I L L E  - C O L L A N E  - B R A C C I A L I  * B O C C O L E  - A N E L L I

•  M O D E L L I  E S C L U S I V I

patema "Po- (Italia)

V I A L E  B . C E L L I N I  N .  3 6

M A R C H I O  4 6 4  AL 1954 - M I L A N O

S. C A V A L L I X T R I E N N A L E
D IP L O M A  DI C O L L A B O R A Z IO N I

1957 - M I L A N O

Fabbrica d i Gioielleria  -  Oreficeria XI  T R I E N N A L E
D IP L O M A  DI C O L L A B O R A Z IO N I

VIA M O R O SE T T I - V IA  B . C E L L IN I, 22 - T EL . 91- 164
1959 - F IR E N Z E

XXIII M O S T R A  I N T E R N A Z I O N A L E
VA L E N Z A  P O P R E M I O  P E R  LE M I G L I O R I  C R E A Z I O N I

Qualsiasi oggetto in
P ietre di Colore

F A B B R IC A
O R E F I C E R I A

CARLO ALBERA
E G IO IE L L E R IA Via G alim berti Telefono 91.694 Valenza

Giuseppe Canepari & r.LLl
fabbrica gioiellerie

M A R C H I O  6 3 5  A L

VALENZA PO - Via XXIX Aprile N. 17 - Telefono N. 92.061
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CREDITO ITALIANO
C A P I T A L E  L. 1 5 . 000 .000 .0 00  - V E R S A T O  L  8.37 5 .000 .000  

RISERVA L. 3 . 10 0 .000 .000

Sede Sociale: GENOVA - Direzione Centrale: MILANO

SEDE DI ALESSANDRIA
PIAZZETTA DELLA LEGA, 1 - TEL. 57.01

BANCA DI INTERESSE NAZIONALE

U f f i c i :  A L E S S A N D R I A  

V ia  T r e n to ,  1 -  T e l .  31.11  

C.C.I.A. A lessandr ia  31787

F a b b r ic a :  V A L E N Z A  

V ia  A s t i ,  6  T e l .  9 1 .7 0 5  

M A R  O H I O  2 5 5  A L
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M A R C H IO  131 A L

LUCIANO BAIARDI
FAJBBKUCA OREFICER1U1 

E G I O I E L L E R m

VALENZA PO

TELEFONO 91.756 - VIALE SANTUARIO, 14

c /t

D I A M A N T I
C A S A F O N D A T A  N E L  1 8 8 3

5 - 7  V i a  L . L o m b a r d a

V A L E N Z A  - I t a l i a

8 0  R u e  d u  P e l i c a n

A N V E R S  - B e lg io

M a e s t r o  T u l l io  T a s c h e r io
G I O I E L L I E R E

C U Ë E T IT D
C o l l a n e  e 1 3  r a c c i a  l i
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MOROSETTI & PROVERÀ
O R E F IC E R IA  E  G IO IE L L E R IA

M a r c h i o  166 AL

VIA MOROSETTI, 13 -  TELEFONO 91.114 V A L E N Z A  PO

, o _ s = = _ ^ u  D itta  PAS
DISEGNI DI ESCLUSIVA ASSOLUTA

I M P O R T  - E X P O R T

Gioielleria e oreficeria di fabbricazione propria 
V A L E N Z A  P O  - (Alessandria) - Italy 
Via Novi, 9 — Telefoni: 92.744 - Abitazione 92.518

SPILLE - COLLANE 

— B R A C C I A L I  — 

IN ORO BIANCO 

E P L A T I N O

SPILLE - COLLANE 

-  B R A C C I A L I  — 

IN  FA N TA SIA

ENDORAFA
/  5. R. L.

Chiedete i nostri 

gioielli

ai vostri migliori 

fornitori

£ e  m i  g l i  oh i  

eh o u  2 i  o it i  

i n  i n n t u b i n

V A L E N Z A  P O  - C O R S O  G A R I B A L D I ,  21 - T E L E F O N O  91.812

M A R C H I O  #94 A L

forlan!
gi allearlo
O R E F I C E R I A

S p e c ia l i t à :  a n e l l i  f a n t a s i a  p e r  d o n n a  e s p i l le

VA  L U N Z A 1*0 - v i a  s o l f e r i n o  4  - t e l .  OI.NOI

DISEGNI D’OREFICERIA 
MODELLI ESCLUSIVI 
Bozzetti pubblicitari

PIERO TINELLI
UESSWDRI/l

Corso IV Novembre. 15 

Telolono H0.25H
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E GIOIELLERIA

Prato & Cm
NUOVA SEDE

VIA ASTI ang.  VIA ANCONA 

TELEFONO 91. 864

VALENZA PO
(ITALY)

OREFICERIA

-s ■

MARCHIO 544 AL

Export

(MARCHIO DEPOSITATO)

V E N D I T A  

O R O L O G E R I E  

delle migliori 
marche

RI PARAZI ONI

con tecnici 
specializzati 
e attrezzature 
svizzere

NI  V Ë R S A L  

E R T H O U D 

AT  W A T C H

B R A C C I A L I  

E C A S S E  

P E R

O R O L O G I
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Per u*t prodotto 
di ciasse

Hua lavorazione 
di

VIALE PADOVA 32 - TEL. 92.304 
V A L E N Z A  PO

( I T A L Y )

'  ‘Visitateci 

ect interpellateci:

te  sarete soddisfatti
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